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WEB SUCCESS STORY
Bratislava, 14. jula 2014

AKO SLOVENSKi PRIEKOPNICI V CROWDFUNDINGU DOKAZALI
ZISKAT PENIAZE NA SVOJ START-UP CULCHARGE?

Momentdlne su traja, svoju ideu vsak rozbiehali len dvaja. S konceptom CulCharge zacali vo
februari 2013. Dovtedy riesili mnoZstvo projektov, ktoré neboli tak tUspesné. Zoparkrat sa popalili,
ale aj poucili. Vyslo im to vdaka zdravému pristupu, nasadeniu a crowdfundingovej webovej
stranke, prostrednictvom ktorej vyzbierali na svoj start-up takmer 95-tisic dolarov. CulCharge je
jeden z Gspesnych pribehov mladych Sikovnych Slovakov, ktorym nechyba odvaha a guraz presadit
sa. V ramci aktualneho ramcového programu EU Horizont 2020 sa im dostdva viac pozornosti a
prilezitosti ako kedykolvek predtym. Vhodny ¢as na nové webové start-upy je prave dnes.

Na Slovensku to pred nimi nikto s crowdfundingom neskusil, o to vacsSia vyzva to pre nich bola. V
kone¢nom dobsledku sa ukazalo, Ze to bol vyborny krok. Za 40 dni zarobili viac ako ¢akali, 94.311
dolarov (cca 70.000 eur), podporilo ich viac ako 3 000 fudi zo 71 krajin sveta.

Preco crowdfunding?

Najviac ich na crowdfundingu fascinovalo, Ze je to alternativna forma vyfinancovania ndpadu, ktorej
benefitom je ziskat financie bez zavazkov a vyfinancovat si realizaciu hardwaru ¢i softwaru. Druhym
benefitom je spatnd vazba od celosvetového publika, takpovediac bezplatny prieskum verejnej
mienky, ¢i by o dany napad bol zaujem. Crowdfunding ponuka priestor aj na uletené napady. Tak
vidiet rozmanitost konceptov a nalad, ktoré [udia nemaju problém podporit.

AKo sa im to podarilo?

Ini na to idu klasicky a prichadzaju s napadom. Chlapci z CulCharge sa odlisili od vacésiny. Pozreli na trh
a hladali, ¢o by mohlo fungovat, o ¢o by mohol byt redlny zaujem. Nasli si segment a urobili si
takzvany , lievik”, z ktorého im vyslo, ¢o by malo beZat a o aky produkt by mali mat ludia zaujem.

Ich jednoduché zariadenie CulCharge, najmensi nabijaci a datovy kabel pre smartféony, si ziskal
znacnu priazen a ,klaplo” to. Dnes ponukaju 4 verzie — USB micro, USB mini, USB pre iPhone 4 a
iPhone5.

Jozef Zemla, MBA a Viktor Reviliak, MBA a ich novy ¢len timu Marek Kraj¢ir, MBA tvrdia, e nie je aZ
tak délezity ndpad, ale skor ako ho prezentovat. To je podla nich potencidlom uspechu konkrétne pre
crowdfunding. NajdblezitejSia je priprava na kampan a nasledne jej korigovanie, pretoZe zverejnenie
napadu je len prvy krok. Bez starostlivosti to peniaze zarabat nebude. Pri priprave vyuZili vetky
skdsenosti, ktoré predtym nabrali. Keby ich nemali, nebolo by to uUspe$né. Dovtedy robili na
produktovom dizajne a vyrobe, riesili reklamu ¢&i medzindrodny obchod. ,,Zopdrkrat sme sa popdlili,
ale aj poucili,” tvrdi Jozef.
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Ich prvym krokom bolo nastudovanie trhu a odsledovanie jeho fungovania. Googlili, prestudovali si
projekty, ktoré boli Uspesné aj nelspesné. Zistili tak, ktoré faktory zohravaju délezitu dlohu. Tento
pripravny proces im trval pol roka. Velmi im pomohla aj pomoc profesiondlov, ako napriklad
bratislavskej advokatskej kanceldria MAPLE & FISH s.r.o.

Ako crowdfundingovat?

Vdaka ich uspechu dokazali namotivovat aj svojich kamaratov, ktori to so svojimi projektmi teraz tiez
skdsaju. Tvrdia o sebe, Ze sice nie sU experti, ale radi poradili, na ¢o si maju dat ini pozor a ako skusat
tiez Stastie. V ramci Vysokej skoly manazmentu/City Univerzity v Bratislave, kde momentalne maju
kancelariu, dokonca v ramci prednasok a seminarov lektoruju aj Studentov.

,Potrebné je uvedomit si, Ze to sice znie vyborne, ale je za tym mnoZstvo prdce. Keby sme isli do
druhej crowdfundingovej kampane, nds postup by sme obohatili o nase nové skusenosti. UZ vieme
koho oslovit a ako postupovat. Tento uspech mal efekt magnetu, ktory pritiahol zaujem ludi a ziskali
sme dobré kontakty,“ uviedol Viktor.

Peniaze z crowdfundingu, nie su peniaze za napad ¢i financnd odmena, ale su na to, aby sa
prezentovany ndapad zrealizoval. Chlapci z CulCharge z darovanych penazi nemali ni¢, Ziadne
kabriolety ¢i drahé dovolenky. Dali vSak zivot projektu CulCharge, ktory si ziskava priazen verejnosti a
mnohych zndmych investorov a firiem.

Vyber crowdfundingovej stranky
V CulCharge sa rozhodovali medzi Kickstarter a Indiegogo. Nakolko v Indiegogo mo6zZu participovat
nielen v Amerike registrované firmy a da sa realizovat viac kampani naraz, $li do toho cez nich.

Tu je zoznam najznamejSich crowdfundingovych stranok: Kickstarter, Indiegogo, Crowdfunder,
Peerbackers, RocketHub, Crowdrise, Somolend, appbackr, AngellList, Invested.in, Quirky, ...

Odporucanie, cez ktoru vyfinancovat svoj napad, by chlapci z CulCharge davali neradi. Ideédlne je, ked’
si start-uper pozrie vSetky a porovnd, ¢o bude pre jeho ndpad najidedlnejsie. Napriklad Quirky je
unikatny a napomocny v tom, Ze ked' ¢lovek ma skvely napad, ale vobec nevie ako ho realizovat, vie
im to poslat. Ked' sa verejnosti napad zapaci a prejde valuachym procesom, dokazu sa nan vyzbierat
peniaze.

MozZnosti a prilezZitosti pre malé a stredné firmy na Slovensku

Eurdpska Unia v ramci doterajSich aktivit a aktualneho rdmcového programu Horizont 2020 vytvara
viaceré Ustretové pristupy voci malym a strednych podnikatefom (MSP) na podporu ich podnikania
v oblasti ICT a webovych rieseni:

e  Startup Europe: http://ec.europa.eu/digital-agenda/en/entrepreneurship-innovation/startup-europe-0

e Digitdlna agenda: http://ec.europa.eu/digital-agenda/

o Neelie Kroes, podpredsedkyna  Eurdpskej komisie  zodpovedna za  digitdlnu  agendu  Eurdpy:
http://ec.europa.eu/commission 2010-2014/kroes/en
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e  Eurdpskou Uniou podporované programy na podporu MSP vramci programu Horizont 2020:

http://ec.europa.eu/easme/sme_en.htm

UZito¢né kontakty

. Kontaktna osoba pre ucast MSP v programe Horizont 2020 na Slovensku: Ivan Filus, BIC Bratislava, Zochova 5, 81103
Bratislava, tel. +421 2 5441 7515, filus@bic.sk, www.bic.sk
e  Slovenska start-upova scéna: www.neulogy.sk, www.startupers.sk, www.thespot.sk

Kontakty pre média

PR agentura Media In

. Jana MALAGA, Senior PR manazérka: jana.malaga@cohnwolfe.sk; +421 911 704 111
Zastupca Eurdpskej komisie na Slovensku

o Ingrid LUDVIKOVA: ingrid.ludvikova@ec.europa.eu
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